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Нам хотелось бы обратить ваше внимание, на маленький, но +++
вопрос, с которым приходится иметь дело нашей счастливой орга-
низации, – и попросить вас задуматься о последствиях, прежде чем
вы принесете клятву верности организации «Волк и Ко» и нашим
корпоративным интересам.



Различные методы искажения инфор-

мации в целях распространения ложных

идей и ложной интерпретации событий.

МАНИПУЛИРОВАНИЕ

ИНФОРМАЦИЕЙ



Использование искаженной инфор -

мации для оказания воздействия на

мысли, чувства и поведение людей.

МАНИПУЛИРОВАНИЕ 
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1  .0 МАНИПУЛИРОВАНИЕ 

ОБЩЕС  ТВЕННЫМ СОЗНАНИЕМ

Манипулирование общественным 
сознанием оказывается наиболее ус-
пешным, когда аудитория не догады-
вается, что ею манипулируют, и верит
в то, что ее поведение продиктовано
исключительно ее собственным, аб-
солютно независимым мышлением.

Для распространения искаженных
идей и искаженной интерпретации
событий используются различные
языковые и семиотические средства.

Благодаря этой методике аудито-
рия достигает состояния счастья 
посредством конформизма. 





Идеи суть снаряды   , бьющие в голову
и в сердце.

Простые идеи зачастую порождают
мощную взры вную волну, потому что
способны затронуть широкие массы
людей.

Но по-настоящему убийственной
идею делает способ ее доставки.

Ричард Стенгел. Сила идей (The Power of Ideas). Time Magazine, 2008 

Идеи меняют мир. Сила новой идеи – локомотив, влекущий за собой
трансформацию нашего образа жизни и мышления. (Сама наша страна 
построена на таких идеях.) Почти 50 лет назад философ Томас Кун ввел в
обращение термин «смена парадигм». Это момент, когда наш мир фунда-
ментальным образом меняется благодаря рождению новой идеи, например
когда люди вдруг осознают, что Солнце не вращается вокруг Земли или что
изменение климата неизбежно меняет весь наш образ жизни. 
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 Идеи суть снаряды

Для обозначения всего 

сущего используются 

словесные ярлыки.






